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1. CILJ PREDMETA

Cilj ovog predmeta je sagledavanje uloge i vaznosti pojedinih vrsta medija u komunikacijskom

mi

ksu organizacije. Mediji se izu€avaju sa aspekta oglaSavanja i odnosa s javno$¢u. Posebna

paznja se posvecuje savremenom poslovnom kontekstu i pojavi novih vrsta medija koji su
rezultat razvoja digitalnih, multimedijalnih i mreznih tehnologija. Osim teoretskih znanja
studenti ¢e unaprijediti prakticna znanja i vjestine kroz analizu slu€ajeva iz prakse, diskusije i
radionice i samostalna istrazivanja.

1.1. Osnovne tematske jedinice
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Vrste medija i njihove uloge

Posao novinara i urednika

Uloga medija u oglaSavanju

Zakup i planiranje medija

Uloga medija u odnosima s javnoSéu
SpecifiCnosti print medija
Specifiénosti elektronskih medija
Konvergencija tradicionalnih medija
Novi mediji i nove tehnologije
Osobine i vrste novih medija
Cyber-prostor i cyber-kultura
Online i digitalni mediji

MreZe i zajednice

Globalna ekonomija znanja

1.2. Rezultati uéenja

Studenti ¢e nakon zavrSetka ovog kursa moci:

1.

KritiCki sagledati vaznost i uticaj pojedinih vrsta medija u komunikacijskom miksu
organizacije i

2. Primjeniti nova znanja u razvoju efikasne komunikacijske strategije organizacije.
2. NACIN ORGANIZACIJE NASTAVE
Opis aktivnosti (%)
2.1. Na€in izvodenja nastave 1. exkatedra 1.20%
2. analiza slucajeva 2.30%
3. diskusija i radionice 3.20%
4. projekti 4.20%
5. gosti predavaci 5.10%
Ucesée u ocjeni (%)
2.2, Sistem ocjenjivanja 1. test/provjera znanja 1.40%
2. studije slu¢aja 2.30%
3. projekat i pristupni rad 3.20%
4. individualne aktivnosti 4.10%
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